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Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi
Turkish Clothing Manufacturers' Association
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HOLDING A.S.



TGSD 41. Yilini 10. istanbul Moda Konferansr’nin
Gala Yemegi’nde Kutlad.




Diinya Modayi istanbul’da konustu.
Hazir Giyim Dunyasi 10. Istanbul Moda Konferansi’nda bir araya geldi.

Tirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
tarafindan Marka Yatirim Holding’in isim sponsorluguyla
gerceklestirilen 10. ISTANBUL MODA KONFERANSI
bu yil, 11-12 Ekim 2017 tarihlerinde Ciragan Palace
Kempinski istanbul’da “Why Turkey” temasi ile hayata
gecti. Konferans’ta Turkiye’de hazir giyim sektérinin
gucu, surdurulebilirlik anlayisi ve bolgede rakipsiz bir
is ortagl olarak yetkinlikleri vurgulandi.




Konferans agilig konugsmalarint TGSD Bagkani Seref Fayat, istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon
lhracatcilan Birligi (IHKIB) Baskani Hikmet Tanriverdi, Tiirk Eximbank Genel Mudiri Adnan
Yildinm yapti.

Markali ihracatimizi %50 artirma potansiyeline sahibiz.

istanbul Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatcilan Birligi (iHKiB)
Baskani Hikmet Tanriverdi:

“Uluslarasi bu konferansta sektérin gelecegine isik tutacagiz. Hazir giyim
ve konfeksiyon ihracat rakamlarina tekstili de dahil edince, Turkiye'nin bu-
yuk ihracat¢i sektoru oluyoruz. 2017°nin ilk 9 ayinda 12 milyar 610 milyon
dolar ihracat gerceklestirdik. Gegen yila goére halen %1.8 gerideyiz ama
yil sonuna kadar hedeflerimizi tutturacagiz. Ulkemize 15 milyar dolarlik bir
katma deger sunuyoruz. Bu rakamalar yeterli degil. ihracatimizi kg basina
50 dolara ¢ikarmaliyiz. inracatin %72-73'Uni Avrupa’ya yaplyoruz. ABD
orta ve uzun vadede en bUyuk pazarimiz. Bu pazarda ihracatimizi 2 katina
clkarmallyiz. Almanya'ya ihracatta gecen yila oranla ayni seviyedeyiz,
ingiltere’de %6 gerideyiz, ispanya’da %12 artidayiz. Tasarim, katma degerli Uretim ve markali ihra-
catla bUyUme elde edebiliriz. Markall ihracatimizi %50’ye c¢ikarabilme potansiyeline sahibiz” dedi.
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“ihracatciya 2017°de verecegimiz hedef destek tutari 40 Milyar Dolar”

Turk Eximbank Genel Mudurtd Adnan Yildirim olarak TGSD'nin duzenledigi konferansi ve yapilacak anlas-
malari yakindan takip ediyoruz. Aktif buytklugu agisindan 11. bankayiz. Olumsuzluklara ve para politika-
larina bakmaksizin degerlendirme yapiyoruz. inracatgimiza gecen yil 33 milyar dolar destek sagladik. He-
defimiz 40 milyar Dolar. 2016 sonunda ihracatin %23’Une destek vermisiz, 2017’de %26’sina destek vere-
cegiz. %25 hedefimizi bugun itibariyle tutturdugumuzu mujdelemek isterim. Yil sonu hedeflerimize ulas-
tigimizda ihracatgisina en bluyuk desteqi veren ulkeler icinde ilk sirada olan Guney Kore'ye biraz daha
yaklasmis olacagiz”




“Turkiye, AB ve kuresel pazar icin vazgecilmezdir”

TGSD Baskani Seref Fayat, “Why Turkey?” sloganiyla, bdlgenin en gelismis
hazir giyim sektérine sahip Ulkesi olan Turkiye'nin, 2017 ve devaminda hazir
giyim alaninda gugclu bir is ortagr oldugunu vurgulamak istediklerini sdyledi.
| Fayat sdyle devam etti: “Bugiin TGSD catisi altinda faaliyet gésteren uyele-
! rimiz Tirkiye hazir giyim ihracatinin %60’ in1 gerceklestirmektedir. Sekt6-
riin butiin deger zincirini liyelerimiz arasinda gérebilirsiniz. Sadece yone-
g | tim kurulu lyelerimiz 1 milyar dolar ihracat yapmaktadir. Tiirkiye’nin yilhk
hazir giyim ihracati 17 milyar dolar seviyesindedir. "Sektériimiiz, 20$/kg’lik
. ihracat kapasitesiyle en basarili ihracatc¢ 1 sektérdiir." Montaj sektorleriyle
kendimizi karsilastirdigimizda sifirdan urettigi Griini tasarlayip ihrac eden
yoéniimiizle tstiin bir konumdayiz” dedi.

Why Turkey ana temasiyla gerceklesen konferans icin Fayat sunlari soyledi:

Bu yil istanbul Moda Konferansi gucli ve iddiali bir icerikle gerceklesecek, “Why Turkey? slogani itici
guictimiiz olacak. Ulkemizin hazir giyim alaninda giicini ve vazgecilmezligini dinyaya duyurmak istiyo-
ruz. Turkiye hazir giyim i¢in en dogru yatinm Utlkesidir.

Turkiye'ye yatinm yapmak konusunda yabanci yatirimcilara sayisiz neden sunuyoruz. Belli bash neden-
leri burada siralamak istiyorum;

-Tiirkiye bélgedeki dezavantajli durumlara ragmen vazgecilmezligini korumaktadir.

-Bolgesinde ful paket lUreten yakin cografyadaki tek ulkedir.

-Lojistik acidan benzersiz bir konuma sahiptir.

-Uretim konusunda tiim tedarik zincirini kendi sinirlari icinde barindirmaktadir.

-Hazir giyimde igneden iplige her sey koli bandina kadar Turkiye’de uretilir ve génderilir.

-Ar-ge, Ur-ge, tasarim, kumas, konfeksiyon dahil tiim siireclerin gerceklesebildigi tek giiciiz.
-Bizim sektdriimiiziin ticari geleneginde sdzlerin tutulmasi, hiz ve zamaninda teslim, etik is anla-
yisi hakimdir. Uluslararasi ticarette var olmanin én kosulu etik standartlara sahip olmanizdir. isci-
lerinize sagladiginiz calisma kosullari, kurumsal vatandaslik anlayisiniz, cevreye duydugunuz
sorumluluk belirleyicidir. Siirekli inovasyona olan adanmishginiz, dijitallesme seviyeniz, isinizin
ve sektériuniziin surdirulebilirligi konusunda performansiniz 6nemlidir. Béyle bir is ortagi llke
AB ve diinyanin geri kalani icin vazgecilmezdir” dedi.




10. Istanbul Moda Konferansi'nin isim sponsoru da olan Marka Yatirim Holding Yénetim Kurulu Bagkan!
Mine Tozlu ile JLL Turkiye Yonetim Kurulu Bagskani Avi Alkas “Hazir Giyimde Pazar Buyiitme
Stratejileri: “Brand Plus Department Store" oturumunda bir araya geldi.

Yeni perakende formuliu: Brandplus

Marka Yatirirm Holding Yonetim Kurulu Baskani Mine Tozlu

10. Istanbul Moda Konferansinda «Turk giyim markasi» bilincini olus-
turmayi, degerini guglendirmeyi, dusuk fiyat rekabetini katma degerli
ve markall ihracata cevirerek Ulke ekonomisinde deQer yaratacak
yeni bir perakende modeli sundu. Markalasma yolunu kisaltan pera-
kende formult BrandPlus'ta TUrk Ureticileri tek cati altinda toplaniyor.
Ik kez 10. istanbul Moda Konferansi’'nda giindeme gelen BrandPlus,
tek bir magaza yatirrm bedeli ile 30 farkli lokasyonda satis yapma
imkani sunarken kuresel pazarda var olmak isteyen Turk Ureticilere
markalasma yolunda test surtstd yapma olanagi da sunuyor.

“Organize Perakende Bolgeleri kurmaliyiz”

JLL Tarkiye Yonetim Kurulu Bagkani Avi Alkas: “Biz bir tekstil
Ulkesiyiz ve ¢ok ciddi bir birikimimiz var. Bugun Avm’lerde yaban-
ci markalar LC Waikiki'nin, Damat’in, Koton’un yaninda yer istiyor.
Biz bundan sonra “Organize Perakende Bodlgeleri” kurmalyiz.
Yakin cografyadan baslayarak Balkanlar ve Orta Dogu basta ol-
mak Uzere Turk hazir giyimin markalasmasi igin calismallyiz.
BrandPlus bize bu yolu kisaltacak” dedi.




Nigel Gosse

The Woolmark Company
Birlesik Krallik ve Turkiye
Ulke Mudurd




Turkiye’nin markalarn ihracat yolculugunu anlatti.
Diinyaya acilan vitrinimiz: LC Waikiki, Koton, Damat, Mavi

Turk perakende markasini kiresel pazarda temsil eden U¢ buyuk Turk markasl da Konferans’ta yerini
aldi. LC Waikiki Ceo’su Mustafa Kiiciik, Orka Holding Yénetim Kurulu Baskani Siileyman Orak-
cioglu ve Koton Yénetim Kurulu Baskani Yilmaz Yilmaz, Tiirkiye’nin Markalari & Markalarin
ihracati oturumunda konusma yapti.

Orka Holding Yénetim Kurulu Bagkani Siileyman Orakc¢ioglu:
“Ylzde 95'ini Ulkemizde Uretiyoruz” Hammadde aldigimiz Avustral-
ya'ya bugln son mamul trun ihrac ediyoruz. Sidney’de 2. madaza-
mizi aglyoruz. Gegmiste bugunleri hayal edemezdik. Bir Ulke sahip
oldugu markalari kadar zengindir. Ana stratejiyi iyi kurgulamalisi-
niz. Her segmentte var olma cabasina girmedik, kendi segmenti-
mize odaklandik. “Ulagilabilir Itks” kavramina odaklandik. Iki yildir = ¢
hedefimiz Italya. Bugln italya’da 9 noktada variz. 5-6 ay icinde -
18 magazaya cikaca@iz. Azerbaycan’da 5 magazamiz var, Filistin-
de de israil'de de variz. 2015 yilinda en buyUk yatinmi Gretime yaptik.
Teknoloji olarak Avrupa’nin sayili Uretim yatirimlarindan birine imza ;
attik. Gergek katma degere odaklaniyor, 3 bin kisi istihdam ediyoruz. ih-
racatimizin%95'’ini kendi Ulkemizde Uretiyoruz. Bir istegim var: Yabanci ha-
yranligindan kurtulup, kendi markalarimiza inanalim. Biz magazaciligi ve perakendeyi 6grendik, bu-
yUk firsatlar bizi bekliyor. Yeter ki Turk markasinin gdcuine inanalim.




LC Waikiki Ceo’su Mustafa Kiicuk:

“Marka eksigimiz yok lider eksigimiz var”
Ureticiydik, sadece tretim yatinmi yapiyorduk. Taklitlerimizin 6ndi-
ne gegcmeye cgalisirken lisansini aldik. Toptan satisla kuguk bir
magazada 1990’larda satisa basladik. 1997 yiinda LC Waikiki'yi
satin aldik. Uretimle perakendeyi ayinp magazalasmaya gecis
karari aldik. 2010 yilina kadar i¢ pazarda var olacagi z sonra dun-
yaya agillacagiz demistik. Dogru zamanda dogru karari almak ¢ok
onemli. Gelistirdigimiz markanin segmenti dogru secildi. Tek bir
alanda uzmanlasacagiz dedik ve farkli alanlara yatirm yapmama karari
aldik. Vizyon ve misyonu belirlerken “Neden?” sorusuna yanit aradik. Niye
Turkiye markasi ¢cikmiyor sorusunu sorguladik. Dar gelirli bir aileden geliyorum. “Iyi giyinmek herkesin
hakki” felsefesinden yola ¢iktik. MUtevazi ve ¢ift kanatl liderler yetistirmeye 6zen gosteriyor hep dgre-
niyoruz.

LC Waikiki olarak, 450’si Turkiye’'de, 450’si yurtdisinda toplam bine yakin magaza ile 35 Ulkede faali-

yet gosteriyoruz. Her yil 150 magaza aciliyor. Ben nerede magaza aciliyor ilgilenmiyorum. Turkiye'nin
marka eksigi yok lider eksigi var. Ben zamanimi ekip yetistirmeye harciyorum.

Global marka olabilmeniz i¢in global tedarik zinciriniz olmali. Bizim t edarigimizin %80'i T Urkiye’'den
karsilaniyor. Bu aslinda dogru degil. Konfeksiyon tarafi talebe cevap veremiyor. Turkiye’de konfeksi-
yonda istihdam edilecek isglict yok. issizlik bu kadar yiksekken konfeksiyon iscisi neden bulamiyo-
ruz, sorgulamaliyiz. Dis giyim Uretecek Uretici ariyoruz. Tedarik altyapimiza yatirm yapmaliyiz. Bizim
yerimize Turquality ¢atisi altinda konfeksiyoncuya, kumasciya tesvik verilmeli.

Markalagmak isteyenlere tavsiyem: Hazir olmadan Bat’'ya acilim yapilmamal. LC Waikiki olarak biz
halen Bati’da yokuz. Once var oldugumuz Ulkelerde bUylyecek, markalasacagiz. 2020’ye kadar ha-
zirhgimizi yapacagiz. Bat’'da Zara’nin yaninda 2023’te Turk markasi olarak LC Waikiki'yi goérebilecek-
siniz.




Koton Yonetim Kurulu Bagkani Yilmaz Yilmaz:

“Hammadde ve kumas uzerindeki vergi indirilmeli”

Turk markalari ¢ok dogru zamanda Turkiye’'de gelisim sergiledi. Turki-

ye bugun Avrupa’da avm mevcudiyeti acisindan ¢cok énemli konumda.

25 metrekarelik bir alanda ihracat fazlasi alip satarak ise basladik.
. Zamanla, Uretim yapmayi, koleksiyon yapmayi ihracat yapmayi 6égren-
= dik. 2000'de 10 magazamiz varken Turkiye'de bugin 299 magazamiz
var. Ferah magaza yapisi, bol gesit, uygun fiyat arayan ttketici beklen-
tilerini hep ilk sirada tuttuk ve buna 6zen gésterdik. Fast fashion mass
markette basarili olmanin tek alternatifi. Bunu her ortamda deneyimli-
yoruz. 186's! yurtdisinda toplam 485 magazamiz var. IK'niz girisimci
gibi davranan bireylerden olusmali. IK’ya ve altyapiya yatirm yaparak
hedefimiz, bir diinya markasi yaratmak.

Tedarigin %80'ini Turkiye'den temin ediyoruz. Dunyanin en pahall kumas ve hammaddesini kullaniyoruz.
Hammadde ve kumas Uzerindeki vergi indiriimeli. O zaman %90’ini TUrkiye’den satin almamak icin bir
neden yok. Dunyanin sayill moda ekosistemine sahibiz. Bu glcu, bu potansiyeli ekosisteme yarar sagla-
yacak bir yaklagimla gelistirmeliyiz.
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Alain Prost

Marka Danigsmani




Ogle Yemegi sonrasinda ise Acapella Ses Ver Sus grubu
canli orkestrasyon seslerle sahneledikleri performanslari ile
dinleyenlere guzel dakikalar yasattilar.




Tirkiye ve Pamuk Diinyasi
Marsha Powell, Cotton Council Int.&Cotton Inc. Turkiye Program DirektérQ
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Mavi Jeans Kategori Direktorii Emre Kurtoglu ve SANKO Holding Yénetim Kurulu Baskani
Abdiilkadir Konukoglu da sektorel bilgi birikimini ve markalasma yolculugunu aktardi.

Markalagsmada Bir Basari Hikayesi:

Mavi Jeans Mavi Jeans Kategori Direktoriit Emre Kurtoglu:
“%100 Turk ureticilerle ¢alisiyoruz” 1991'den 6nce kurucumuz denim Uretir-
ken markalagsmaya gidiyor ve Mavi Jeans ile 1996’'da pazar lideri oluyoruz.
1997'de herkes doguya giderken biz Bati'ya giderek Amerika ve Kanada'da
sonra Almanya ve Hollanda'da yatirim yaptik. Bugin Rusya’da 11 magazamiz
var.

2009 yilindan sonra sadece denim yetmez diyerek kadin-erkek-cocuk
Ust giyimi de dahil ettik. 35 Ulkede 6 sirketimzile faaliyet g&steriyor,
5.000’den fazla magazada 3.500’e yakin ¢alisanimiz bulunuyor. “Kaliteli
olmali, hayat standardimi yansitmali, Gstime tam oturmali” tUketici bek-
lentisine yanit olduk. Ciromuz: 1.3 milyar TL. Turkiye’'nin 142. sirketiyiz.
2014-2016 buyUme oraniz %21. 80 ilde 331 magazaya sahibiz. Mavi'yi
marka, markayl moda yaptik. E-ticaret platformumuzda birlesik blyime
%39. Gurur duyuyoruz ki; %100 Turk Ureticilerle calisiyoruz.

Tekstilde Neden Turkiye?

Abdiilkadir Konukoglu, Sanko Holding Onursal Baskani

“Hafif bulut da olsa gunesli giinler bizi bekliyor”

Dunyada tekstil dendiginde her zaman Turkiye’nin bayragi dalgalanacak.Bugun konfeksiyon iscisi bula-
miyoruz. Tekstil en fazla istihdam saglayan, en katma degerli sektdér. Kumas konusunda cok ilerdeyiz.
Tasarimda gelisiyoruz. Cantamizi alip dinyayi gezecegiz. Turkiye'de hafif bulut olsa da gunesli gunler
bizi bekliyor.




“Siirdiiriilebilir Gelecek icin is Birligi” Oturumu

Lenzing’in katkilariyla

Moderator: Esra Ercan, Spring Near East Manufacturing
Yoénetim Kurulu Bagkani

Konusmacilar : Jason Kibbey,
Sustainable Apparel Coalition (SAC) CEQO’su
Peter Bartsch,
Lenzing Sustainability Direktoru
Serkan Tanka,
H&M Turkiye Muduru
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“Hazir Giyimde Teknolojik Gelismeler: Sanayi 4.0” Oturumu - Glengo’nun katkilariyla
Moderator : Aykut Vural, Glengo Teknoloji Yonetim Kurulu Bagkan
Konusmacilar : Joachim Hensch, Hugo Boss Tekstil Sanayi Genel Mudur(
Levent Nart, Nart Sigorta&Reasurans Brokerligi AS. Yonetim Kurulu Bagkani
Michael J. Lock, Gerber Technology Global Is Gelistirme Direktor(




Modanin Yeni Yaratim Alanlari ve Dijital Déniigiim Oturumu - /MA’ nin katkilariyla
Moderator : Gilin Girismen,

Istanbul Moda Akademisi (IMA) Tekstil & Moda Tasarmi Bslim Bagkani
Konusmacilar : Pascaline Wilhelm, Premiere Vision Moda Direktoru

Arzu Kaprol, Moda Tasarimcisi

Ece G6zen, Moda Tasarmcisi
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iKiLi GORUSMELER (B2B)

T.C. Ekonomi Bakanligi tarafindan desteklenen konferansa Bakanhgin yurtdigi tanitim faaliyetleri cerce-
vesinde yabanci firma temsilcileri davet edildi.

Konferansin ikinci guina, tim guin suren ikili is Gértismelerine (B2B), 50 alim grubu katildi. Ekonomi Ba-
kanhgr'nin destekledigi B2B gorusmelerinde bu yil alim gruplari ile yerel Ureticiler arasinda 1000’e yakin
gérusme yapildi. Turkiye'ye yonelik givenlik kaygilarinin yasandigi bir dénemde, énceki yila gére yapl-
lan goérusmelerde yuzde 20 artis yasanmasi sektérde olumlu olarak karsilaniyor. Konferans kapsaminda
gerceklesen B2B gérusmelerinde alim ofislerinin potansiyel olarak orta vadede ihracata 1 milyar dolar
katkl saglayacagi dusunuluyor.

ALIM OFIiSLERI
. ABITEKS . LI & FUNG
. ADIL ISIK . MARKS & SPENCER
. ANNA LAUDEL . MINO TEKSTIL
. ANT DIS TICARET - NEW LOOK
. BESTSELLER - NOVATEKS
. BIS TEXTILES . PERSEUS |
. BOYNER . RSR TEKSTIL
. CARREFOUR . SONGUR MUMESSILLIK
. CELTIC SOURCING . SPRING NEAR EAST MANUFACTURING
. COMAB . SUPERGROUP MUMESSILLIK
. CONNOR INT. SOURCING - TEKSPERT
. CONTEX . TRENDYOL
 DEFACTO . TUREKS / GUNSAN DANISMANLIK
. DECATHLON . ULTIMO
. EDPA . VARNER
. VF

. EL CORTE INGLES

. FRENCH CONNECTION
. GAIA SOURCING

. GROUPE BEAUMANOIR
. H&M

. BVB MERCHANDISING (ALMANYA)

. ELEGANCE (YUNANISTAN)

. PLMD LTD. (BULGARISTAN)

. VIDEA MARKET LTD. (BULGARISTAN)

. HERMES OTTO . SPLEXS (HOLLANDA)

. K&L RUPPERT - AZ PLUS (TUNUS)

. KOTON . ITHAAD AL NASEEM SERVICES LLC (UMMAN)

. LC WAIKIKI . NADA AL ZAMRED MODERN PROJECTS (UMMAN)

. LEFTIES

. C&A (ALMANYA)
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NE DEDILER?

B2B goérusmelerde 6érme imalat¢ilar cogunlukta olmak Uzere 20’ye yakin Uretici ile goérusttk. Bir kismi ile
gbrusmelerimiz devam ediyor, digerleri ile de arayislarimizi paylastik. Organizasyonun 2. gunU bizim icin
verimli gecti. Zamanlama ve gegisler sorunsuz ve yerindeydi. ileriki senelerde de verimli olacagini diisi-
nuyoruz.

Cem Oztat

H&M

B2B gorusmeleri bizler agisindan ¢ok verimli gecti, yeni is ortakliklar kurmak anlaminda bu organizasyo-
nun hem markalar hem Ureticiler icin cok faydali oldugunu dustntyorum ve tesekkUrlerimi sunuyorum.
Yicel Keser

DeFacto

TGSD tarafindan organize edilmis olan 10.istanbul Moda Fuar’nda Boynergrup olarak 21 yeni Uretici ile
B2B goérusmeleri yaparak Uretici portfdylimuze ¢esitli alanlarda yeni Ureticiler ekleme sansi yakaladik. Bu
sene gecen senelerden farkli olarak Ciragan Sarayr’'nin secilmis olmasi, hem toplantilarda ferah bir ortam
saglanmasina hem de toplanti aralarinin daha keyifli gegmesine olanak sagladi. Her sey icin tekrar ¢ok
tesekkUr ederiz. 11.Moda Konferansi'nda tekrar gérusmek dilegiyle...

Birsen Sehirli Tor

Boyner

10. istanbul Moda Konferansi bu yil da Hermes Otto International igin gok verimli gecti. Birinci gin ko-
nusmaci olarak katilan sekéturtin énemli isimleri hem gtncel olaylar hakkinda fikir ve 6neri paylastilar
hem de sektori gelecekte etkileyebilecek konular hakkinda égretici sunumlar yaptilar. ikinci gin de ise
Uretimle alakall her tarlU ihtiyacimiza goére bir gok imalatgi ile tanisma firsatini yakaladik. TGSD’nin ev sa-
hibliginde gergeklesmis olan bu etkinligin 6nUmuzdeki yillarda daha da artan konusmaci ve katilimci sa-
yisl ile tekrar organize edilmesini temenni ediyoruz. Son olarak organizasyonda emegi gecen TGSD
ekibine sonsuz tesekkurler. lyiki varsin TGSD.

Omer Tayan

Hermes Otto

TesekkUrler basarili organizasyon igin..
Gaye ERSAVCI
EDPA

B2B toplantilarina katiimimizdan genel olarak bu sene de memnun kaldik. Amacimiz mimkun oldugunca
Uretici ile bir araya gelip firmalarini tanitma sansi verebilmek. Sektdére bu anlamda destegimizi her zaman
strdurmek istedigimizi ve d&ntimuzdeki yil da katiimda bulunmayi arzuladigimizi iletmek isteriz

Cenk Yerlikaya

Varner

Size bu glzel organizasyon icin tesekklr ederim. Bir sonraki toplantida gérismek dilegiyle..
Mehmet Tokatli
Comab

Cok tesekkur ederiz, umarim bir sene sonra tekrar gérusebiliriz
Fatih Aslaner
RSR




BILLBOARD

Demya Whodayt hianbul'da hanusuyor
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